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Modelos Teobricos

de Competitividad de
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Modelo Diamante de Porter
(1980)

Modelo Crouch y Ritchie(1999)

Modelo integrado de Dwyer & Kim
(2003)
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Modelo Crouch y
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Competitividad del destino
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Fuente: Grouch y Ritchie (2000), citado por Francés, 2003



Modelo Integrado

de Dwyer & Kim

Modelo integrado de competitividad de un destino turistico
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FUENTE: Dwyery Kim (2003). Citado por Bravo Cabria, (2004)
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